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	Titel der Idee
(Schlagwort)
	Cross-Media Service-Delivery-Plattformen als strategische Enabler in der konvergenten Medien-/Telekommunikationsindustrie

	Kurze Beschreibung
	Die hohe technologische Dynamik und geänderte Marktbedingungen brechen traditionelle Wertschöpfungsketten auf und stellen etablierte Geschäftsmodelle des Mediensektors und affiner Industrien in Frage. Als Konsequenz nimmt die Evolutionsrate neuer Geschäftsmodelle (oder Versuche) deutlich zu, neue Marktteilnehmer kommen dazu, neue Produkte (z.B. durch Produktisierung von Sendeformaten) und neue Dienstleistungen entstehen, und Grenzen zwischen etablierten Anbietern lösen sich auf. In der zu erwartenden Neustrukturierung und Konsolidierung im Mediensektor werden universelle Produktionsplattformen zur cross-medialen Nutzung eine Schlüsselrolle einnehmen. Sie werden unterschiedliche, zunehmend interaktive Formate und Produkte für eine Vielzahl an Medien und Kanälen aggregieren, integrieren und flexibel bereitstellen müssen. Weder die Telekommunikationsindustrie noch die Unternehmen und Anstalten des Mediensektors haben heute ein klares Bild über solche „Cross-Media Service Delivery Platforms“ – im Konvergenzgebiet zwischen diesen beiden Sektoren hat sich ein Markt- und Technologiebereich hoher Dynamik gebildet, der eine Schlüsselrolle bei der zukünftigen Positionierung und Wettbewerbsfähigkeit der Marktteilnehmer hat.
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	Ziel:
„Was will der MK erreichen?“
	Analyse und Strukurierung der Herausforderung – Aufzeigen von Handlungsfeldern für Marktteilnehmer – Vergleich unterschiedlicher Lösungsphilosophien – Marktstatus und –dynamik transparent machen – Communities identifizieren – Anregungspotentiale für Innovation erschließen – interdisziplinäre Diskussion anregen
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	Technologieaffine Führungskräfte der Telekommunikations- und Medienindustrie sowie affiner Sektoren

	Dauer
	

	Bevorzugte Zeitplanung (warum?)
	2009












	[image: image3.wmf]
	
	



[image: image1.png][image: image2.wmf][image: image3.wmf]